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~NIBIRU nu este doar un

proiect de entertainment.
Este onoua destinatie de experiente:

Romania si unul dintre cei mai tineri antreprenori care
au reusit sa transforme comunititi online in proi-
ecte cu impact real. Dupa succesul Beach, Please!,
vara aceasta intra intr-o noua etapa: lansarea NIBIRU,
un proiect de divertisment de amploare, construit in
sudul litoralului. L-am intrebat ce este, de fapt, NIBI-
RU si de ce crede ca poate schimba litoralul romanesc.

*REDACTIA LIBERTATEA

- Selly, care a fost motivatia
de a crea destinatia NIBIRU
ca un pol al distractiei?

Selly: Totul a pornit de la o
intrebare foarte simpla: ce
potsafaclamare, seara? De
aici ainceput discutia. Lito-
ralul romanesc nu inseam-
na doar cazare si plaja, iar
noi am observat ca lipsesc
optiunile reale de divertis-
ment, experientele, motive-
le pentru care sa alegi sa vii
aici si sa spui ca a meritat.
NIBIRU nu este un proiect
rezidential, nu e despre
apartamente, ci despre en-
tertainment. Avem ambitia
de a pune Romaénia pe har-
ta turismului international
si vara aceasta dam start
unui nou univers.

- Ce aduce NIBIRU diferit
fata de ce exista deja pe
litoral?

S: NIBIRU este diferit fiind-

cd pune oamenii si starea lor

de bine in prim-plan. Totul
este gandit pentru distractie
autentica si trairea unor
experiente senzationale. Nu
vorbim despre un eveni-
ment de weekend, ci despre

0 experientd continud. Asta

e diferenta mare. NIBIRU e

gandit ca un oras al divertis-

mentului, cu o promenada
care traverseaza tot proiec-
tul, curestaurante, activitati,
spectacole, concerte, locuri
pentru familii, pentru tineri,
pentru oameni care vor pur
si simplu sa se bucure de
vacanta. Nu e ceva montat
si demontat dupa trei zile.

Este o infrastructura intrea-

g4, construita in jurul ideii

ca distractia trebuie sa fie
accesibila, constanta si la
standarde foarte ridicate.

- Ai spus de multe ori ca
NIBIRU raspunde unei
nevoi reale. Care e, de fapt,
problema pe care o vezi tu
pe litoralul romanesc?

S: Problema este clara: lito-
ralul livreaza fragmentat si
nu acoperd intregul parcurs
al experientei turistice, in
special componenta de sea-
rd. Anul trecut s-au cheltuit
miliarde de euro pe vacante
in afara tarii. Nu pentru ca
oamenii nu ar vrea sa mear-
ga la noi, ci pentru ca foar-
te multi simt ca pe litoral
experienta nu mai e la nive-
lul la care se asteapta. Daca
ziua mergi la plaja, seara nu
prea ai ce face. NIBIRU ras-
punde acestei nevoi. Desti-
natia impresioneaza si atra-
ge prin oferta de experiente,
care se desfasoara seara si
noaptea.

- Publicul tau este in mare
parte tanar. E NIBIRU un
proiect facut doar pentru
generatia ta?

S:Nu, si astami se pare unul
dintre cele mai importante
lucruri. Evident ca tinerii se
vor regasi aici, dar proiectul
nu e construit doar pentru
ei. Am primit mult feedback
dupa Beach, Please! de la
parinti, de la oameni de 40+,
care mi-au spus ca au fost
impresionati de organizare,
de siguranta, de atmosfera,
dar ca muzica nu era neapa-
rat pentru ei. Siatuncia apa-
rut o alta provocare: cum ar
ardta un loc care pastreaza
standardul acela de calitate,
dar vorbeste pe limba mai
multor generatii? Asta incer-
cam sa facem cu NIBIRU.

- Ce gdseste concret un om
care vine acolo?
S: In primul rand, o prome-

nada cu acces gratuit, care
este nucleul proiectului. Dar
nu o promenada clasica,
doar pentru plimbare. Vor-
bim despre un spatiu viu, cu
peste 2.000 de copaci si
plante, cu 32 de restauran-
te si cafenele, cu terenuri de
sport, zone pentru familii si
copii. Hype Play aduce un
loc de joaca urias, avem Mu-
zeul Planetelor, un traseu
spectaculos mai ales seara,
avem TaranTerra, arta con-
temporana cu Galeria Su-
prainfinit. Apoi incepe par-
tea de show: Center Stage,
concerte, dans, acrobatii,
productii speciale. Iar din-
colo de promenada vin si
locatiile cu bilet, festivaluri-
le, arena, beraria, comedy
club-ul.

- Care este, pentru
tine, piesa centrala
a conceptului?

S: Promenada cu ac-

ces gratuit. Mi se pare

una dintre cele mai
puternice idei din tot
proiectul. Intr-o peri-

Integrate, pe litoralulromanesc™

Andrei Selaru, cunoscut de public drept Selly, este
unul dintre cei mai influenti creatori de continut din

oadain care litoralul roma-
nesc este perceput ca o
destinatie scumpa in raport
cu serviciile oferite, noi ve-
nim si spunem ca distractia
trebuie sa fie accesibila.
Vrem sa democratizam
experienta unui timp de ca-
litate petrecut pe litoral,
intr-un hub al distractiei.
Da, exista o consumatie mi-
nima si exista reguli care tin
de capacitate, pentru ca
vrem sa pastram confortul
si standardul inalt al servi-
ciilor oferite, dar ideea de
baza ramane: intrarea sa nu
fie o bariera. Vrem ca un li-
cean sa poatd veni cu gasca
lui si sa aiba o searda memo-
rabila, dar si o familie sa
simta cd drumul pana aici
a meritat.

- NIBIRU este construit
si in jurul ideii de
spectacol. Ce rol are
productia in modul in
care este livrata
aceasta experienta?

S: Productia are un rol
esential. Pentru noi, nu
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e suficient sa aduci artisti si
sa 1i pui pe scend. Vrem ca
fiecare aparitie sa fie un
spectacol in sine. De asta
avem alaturi echipa lui
Razvan Ioan Dincéa, oameni
care au transpus concepte
inedite in productii mari, de
impact si care inteleg foarte
bine cum creezi emotie,
ritm, poveste. Pe Center Sta-
ge, fiecare seara trebuie sa
transmitd energie, sd sur-
prinda, sa bucure vizitatorii.
Fiecare show va captiva
audienta, iar toate celelalte
componente de entertain-
ment sustin experienta unei
destinatii complete.

- Ce rol joaca muzica in tot
universul NIBIRU?

S: Muzica transforma o vara
obisnuita intr-una pe care o
simti cu adevarat, pentru ca
devine liantul prin care le-
gam amintirile de fiecare
moment. Universul experi-
entelor NIBIRU include ar-
tisti roméani foarte mari, care
vor urca sdptamanal pe Cen-
ter Stage in formule specia-

le. De asemenea, avem fes-
tivalurile cu artisti interna-
tionali si cu genuri muzica-
le diferite, de lareggaeton la
EDM sau nostalgia anilor
2000. Nu abordam o singu-
ra directie muzicala, ci un
mix care atrage publicuri di-
ferite si creeaza un loc in
care fiecare gaseste ceva pe
gustul lui.

- Tu personal cum vezi vara
asta la NIBIRU? Ca
antreprenor, ca gazda, ca
spectator?

S:Vad vara aceasta ca pe un

test real. Ca antreprenor,

este momentul in care vali-
dam daca tot ce am constru-
it in ultimii ani functioneaza
la scara mare, zi de zi, nu
doar in varfuri de festival. Ca
gazda, o vad ca pe o respon-
sabilitate: oamenii vin cu
asteptari mari si trebuie sa

plece cu sentimentul ca a

meritat, ca au trait ceva di-

ferit.

Ca spectator, vreau sisda o
traiesc. Sa fiu acolo seara, sa
merg pe promenada, sa vad
cum reactioneaza oamenii
la tot ce am construit. Cred
ca abia atunci incepe sa exis-
te cuadevarat un proiect de
genul dsta: in momentul in
care este umplut de oameni
side energia lor. Pana atunci
e viziune si munca. Din 16
iulie, devine ceva real.

- Cum se schimba deciziile
si ritmul de dezvoltare
atunci cand un proiect de
amploarea NIBIRU este
construit integral din
capital privat?

S: Se schimba fundamental

prin nivelul de responsabi-

litate pe care ti-1 asumi in fi-
ecare etapa. Cand constru-
iesti integral din capital pri-
vat, fiecare decizie trece prin
filtrul eficientei, al vitezei de
executie si al sustenabilitatii
reale, pentru ca miza este

directa si presiunea de a

livra este mult mai mare.

Este o investitie facuta
din capital privat, fara
finantare guvernamentalg,
fara fonduri europene. Este,

in esentd, un pariu pe Roma-
nia; noi credem ca putem
dezvolta aici produse de en-
tertainment si turism com-
petitivelanivel international,
iar acest aspect spune foar-
te mult despre increderea in
potentialul litoralului si, mai
larg, in potentialul tarii.

In acelasi timp, acest mo-
del creeaza context pentru
adaptabilitate. Poti pastra
viziunea clara, poti decide
mai repede si poti dezvolta
mai coerent, fira compro-
misuri generate din afara
proiectului.

- Daca ar trebui sa le
transmiti un singur mesaj
celor care inca privesc
NIBIRU cu neincredere,
care ar fi acela?

S: Le-as spune sa vina si sa

vada. E firesc sa existe scep-

ticism cand vorbesti despre
un proiect atat de ambitios.

Si anul trecut, cdind am

anuntat viziunea, unii au

aplaudat, altii au ridicat o

spranceand. Dar noi mun-

cim sd dezvoltam conceptul
acestei destinatii centrate pe
experiente de trei ani si ceea
ce se vede acum este rezul-
tatul unui plan elaborat si al
unei munci asidue. NIBIRU
nu va rezolva toate proble-
mele litoralului, dar cred
sincer ca poate fi inceputul
unei schimbari de paradig-
ma. Un loc care vorbeste pe
limba noii generatii, dar in
acelasi timp creeaza un ca-
dru atractiv pentru familii,
pentru copii, pentru toti cei
care vor sa se bucure din nou
de vacanta la mare, in Ro-
mania. e

== CE ESTE NIBIRU?

[T
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Ce este NIBIRU si
de ce toatd lumea
vorbeste despre el

Exista un loc pe harta Romaniei unde,
din aceasta vara, distractia capata o
alta dimensiune. Se numeste NIBIRU

si se afla chiar pe litoralul Marii Ne-
gre, in arealul Costinesti-Tuzla, o zona
cu o istorie lunga in cultura estivala
romaneasca, dar care acum intra intr-o
noua era.

NIBIRU nu este un simplu festival si nici
o simpla destinatie. Este un hub de diver-
tisment construit de la zero, cu un scop pre-
cis: sa ofere publicului roméan si interna-
tional o experienta pe care pana acum tre-
buiau sa o caute in Ibiza, Mykonos sau la
marile festivaluri din Europa de Vest. Dife-
renta? Este la cateva ore distanta de casa si
la o fractiune din pret.

La NIBIRU, ai optiuni
variate de petrecere a

NICE
30+

restaurante & intrare pe noi festivaluri
cafenele promenada internationale
8 Peste
pe Promenada
in fiecare seara.

Cum ajungila NIE
Masina: A2 Bucuresti-Constanta, apoi DN39 spre Costinesti. Parcare disponibila.

Tren: CFR Bucuresti Nord — Costinesti, cca. 3h30. Curse zilnice vara.
Autocar: Curse directe din Bucuresti, Cluj-Napoca, Timisoara, Iasi.

Cegasestila NIC

M Promenada cu intrare libera - spectacole live zilnic
1 30+ restaurante, cafenele & food trucks

W Terenuri de sport, parc de distractii

M Muzeul Planetelor & Hype Play

W NIBIRU Arena - venue principal pentru festivaluri
I 4 festivaluri internationale (iulie - august)

M Activitdti pentru copii

M un eveniment national, pur romanesc

timpului liber: o promenada cu intrare li-
bera si spectacole live in fiecare seard, pes-
te 30 de restaurante si cafenele, parc de
distractii, zone de joaca pentru copii, Mu-
zeul Planetelor si Hype Play. Si patru fes-
tivaluri internationale de senzatie, ce vor
avea loc in perioade cheie ale verii.

Facut de romani care au crezut ca se
poate - este mai mult decat un slogan; este
o declaratie de intentie intr-o industrie in
care Romania a stat prea mult in umbra
vecinilor sai. NIBIRU schimba paradigma.

Deschisa oficial pe 16 iulie 2026,
destinatia NIBIRU da startul primului fes-
tival din calendar, Galaxia (17-19 iulie)
si continua fara intrerupere pana la
finalul lunii august, cand Retrograde in-
chide vara cu cele mai
iconice hituri ale anilor
2000.

in cifre
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A EVENIMENTE

GALAXIAFESTIVAL [T
17-19 lulie - NIBIRU - |

in luna iulie, Marea Neagri are vibe de reggaeton. Festivalul GALAXIA
inaugureaza stagiunea NIBIRU cu trei seri de muzica latino pura: reggaeton,

Latin Pop, bachata electronica, in locul care schimba modul de distractie pe

litoral.

Un show muzical de exceptie, GALA-
XIA ofera o experienta senzoriala com-
pleta: lumini calde, ritm non-stop, mare
in spate si cateva mii de oameni care
danseaza sub cerul liber. Organizatorii
vorbesc despre primul festival de Latin
vibes la nivel european din Europa de

Est - si au toate motivele sa o faca.

Trei zile in care NIBIRU devine capi-
tala reggaeton-ului pe continent. Un
bilet iti deschide acces la tot ce a con-
struit Galaxia: scena principala, zone
VIP, restaurante tematice si marea chiar
la picioarele tale.

De ce si mergila GALA}QA

M Latin Pop & Reggaeton - genuri care domina topurile mondiale
B Dans non-stop, 3 nopti, sub cerul liber pe malul marii

I Atmosferd unica: tropical energy pe coasta romaneasca

I Preturi accesibile fata de festivaluri similare din Vest

Biletele sunt disponibile pe NIBIRU.net

§ NIBIRU
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NEBULA X FESTIVAL
24-26 lulie - NIBIRU

De ce sa pleci in Ibiza cand epicentrul distractiilor este la NIBIRU!? NEBULA
X este cel mai mare festival de muzica electronica de pe litoralul romanesc
si, dupa toate aparentele, unul dintre cele mai ambitioase din Europa de Est.
EDM, techno si house la un nivel pe care Romania nu I-a mai vazut.

Treinopti electrice in cel mai mare Organizatorii promit un line-up
club open-air din lume. Sunetul care care rivalizeaza cu marile destinatii
porneste cand soarele apune sinuse electronice europene, la preturi acce-
opreste pana dimineata, intr-un ca- sibile pentru festival, intr-un context
dru marin senzational si mii de oa- 1in care intreaga experienta NIBIRU
meni care trdiesc pe aceeasi frecventa. adauga o valoare mult peste costul bi-
Nebula X este o stare de spirit. letului.

. - 4
De ce sia mergila NEEUI)\

B EDM, Techno & House - ce asculta Europa acum
M Cel mai mare club open-air din lume - scend unica
M 3 nopti non-stop pe Marea Neagra

M Rivalul Ibizei - la o fractiune din pret

Biletele sunt disponibile pe NIBIRU.net



RETR%RADE FESTIVAL
28-30 August - NIBIRU

iti amintesti unde erai cand ai auzit prima oara piesa aia, cea pe care o
auzeai non-stop la radio in 2003, care rula in bucla pe MTV si pe care o stiai
pe de rost fara sa-ti dai seama? RETROGRADE o aduce inapoi. Live. Pe malul

Marii Negre.

Festivalul nostalgiei celebreaza era
de aur a muzicii - perioada in care hi-
turile chiar contau, in care videoclipul
era un eveniment si In care o piesa
bund dura ani intregi in topuri. Anii
2000, cu toata energia, exuberanta si
inocenta lor, revin la NIBIRU.

Trei seri, sub cerul liber, cu hiturile
care au definit o generatie. Un festival
pentru toatd lumea: pentru cei care le-
au trait prima oard si pentru cei care
le descopera acum. 28-30 august - fi-
nalul perfect al unei veri care nu sea-
mana cu alta.

Final nostalgic de vara,
cu piesele pe care le stii pe

derost de 20 de ani.

Stiai ca? - Flash-back anul 2003

“Crazy in Love” de Beyoncé domina topurile mondiale
50 Cent debuta cu “Get Rich or Die Tryin’”

Nelly & Kelly Rowland - “Dilemma” era pe toate buzele
“In Da Club” se auzea in orice discoteca din Romania
MTV inca difuza videoclipuri. Dimineata. Non-stop.

Biletele sunt disponibile pe

2NIBIRU

1/ NIBIRU
ROMANIA

DERERR
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1-2 AUGUST
2026
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1/ NIBIRU,
ROMANIA

K-POP DAYS
1-2 August - NIBIRU

K-Pop reprezinta o miscare culturala globala cu milioane de fani pe fiecare
continent, inclusiv in Romania, unde comunitatea creste an de an. Acum,
pentru prima data, are propriul festival pe malul marii. K-Pop Days la NIBIRU:
doua zile dedicate muzicii, dansului si culturii coreene.

De la concerte live si performances
la experiente imersive: photobooths
K-style, zone de fan-art, ateliere de
dans si pop-up-uri de fashion corean.

NIBIRU devine, pentru un weekend,
scena principala a comunitatii K-Pop
din Romania. Un eveniment creat de
fani, pentru fani.

K-Pop Days inseamna doua zile
intense, combinate cu toate
experientele integrate din NIBIRU.

e gasestila AP+PDAYS

Concerte live & performances
K-Style photobooths & fan zones
Ateliere de dans K-Pop

Pop-up fashion & beauty coreean
Experiente imersive exclusive

Biletele sunt disponibile pe

14-26AUGUST
2025 ¥ NIBIRU,

ROMANIA

Zilele Marii
14-26 August
NIBIRU

Intre 14 si 16 august, de Sfanta Maria,

la NIBIRU nu e doar un festival. E un
pod intre generatii — intre ce ai fost, ce
esti si ce o sa intelegi mai tarziu.

Zilele Marii nu vin cu o singura mu-
zicd. Vin cu toate.

Aici nu exista ,prea tanar” sau ,prea
mare”. Exista doar ritm.

Zilele Marii sunt despre momentul
dla dintre atunci si acum — pe care il
simti abia cand il traiesti.
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[ GHIDUL DESTINATIEI
0 zi perfectala ™l (=11

NIBIRU este o destinatie completa: de dupa-amiaza pana
noaptea tarziu, potrivita pentru toate varstele si pentru ti-
puri diferite de public: familii, cupluri si grupuri de prieteni.

Accesul pe Promenada NIBIRU este gratuit.

Seara tala NIBIRU

I 18:00 - Promenada se trezeste: Intra-
re libera. Spectacolele incep.

Atmosfera se schimba pe masura ce soa-
rele apune. Alege dintr-o oferta de 30+ re-
staurante: de la pizza napoletana la sushi,
de la gratare la vegan.

Activitati & distractie: terenuri de sport,
Hype Play sau Muzeul Planetelor, cel mai
fascinant muzeu de pe litoral.

1 21:00 - Concert pe promenada: 8 spec-
tacole pe seard. Muzica live, fiecare cu per-
sonalitatea lui.

1 00:00 - Noaptea e ata: Daca ai bilet de
festival, intri in NIBIRU Arena. Promena-
dardamane animatd si pentru vizitatorii fara
bilet de festival.

Top 5 lucruri de facut
(non-festival)

I 1. Viziteaza Muzeul Planetelor - o ex-
perientd imersiva in istoria sistemului so-
lar. Cel mai fascinant muzeu de pe litoral.

2. Madnanca in 30+ restaurante - impo-
sibil intr-o singura vizita, motiv in plus sa
te intorci. Bucatarii pentru toate gusturile.

1 3. Seara pe Promenada - intrare libe-
ra, concerte live, oameni, lumini, mare. Cel
mai bun raport distractie/pret de pe lito-
ral.

4. Un apus cu picioarele in nisip - pla-
ja NIBIRU, cu terasa la marginea apei, o
experientd neprefuita.

Promenada NIBIRU
* INTRARE GRATUITA

Zona centrald NIBIRU cu spectacole live
in fiecare seara, restaurante, cafenele si at-
mosfera cea mai buna de pe litoralul ro-
manesc. Deschisa zilnic, cu consumatie
minima de 25 lei in unele zone.

Bilete, pachete & informatii utile

BILETE INDIVIDUALE

Bundle 3 Festivaluri
(Galaxia + Nebula X + Retrograde)

All Summer Access
- acces nelimitat
tot sezonul 2026

~ ~

INTREBARI FRECVENTE

Este adevarat ca intrarea pe Promena-
da este gratuita?

Da. Promenada NIBIRU are intrare libe-
ra in fiecare seara. Se aplica o consumatie
minimd de 5 EUR la unele zone.

Pot veni cu copiii?

Absolut. NIBIRU are zone special ame-
najate: parc de distractii, Hype Play, Muze-
ul Planetelor si multe alte activitati care ii
vor incanta.

24 - 26 Iulie

299 lei -,

(economisesti 135 RON / 15%)

(pretul va creste pana la 5.000 RON).
Intrare la ORICE eveniment,

~

CALENDARUL VERII 2026

M 16 iulie: NIBIRU se deschide.

W 17 - 19 iulie: GALAXIA FESTIVAL

W 24 - 26 iulie: NEBULA X FESTIVAL

B 1- 2august: K-POP DAYS

M 28 - 30 august: RETROGRADE FESTIVAL

762 RON

2.499 RON

ORICE zi, ORICE zona
16 iulie — 30 august.

Pretul creste dupa lansare.

Cum pot cumpara bilete?
Exclusiv online pe NIBIRU.net. Nu exis-
ta vanzare la poarta.

Existi cazare in zona?

Zona Costinesti-Tuzla si statiunile din ve-
cinatate ofera diverse optiuni de cazare:
hoteluri, pensiuni, Airbnb. Rezerva devre-
me, mai ales pentru weekendurile de festi-
val. Cele mai bune oferte, disponibile pe
valiza.ro

Ce e inclus in biletul de festival?
Biletul achitat pentru un festival ofera ac-

ces la NIBIRU Arena pe durata evenimen-
tului ales. Promenada raméne cu intrare li-
bera indiferent de bilet.

Este adevarat ca preturile cresc gradu-
al?

Da. Early bird este real; cu cat cumperi
mai devreme, cu atat pretul e mai mic.

Cum ajung la NIBIRU?

Masina: A2 Bucuresti-Constanta, DN39
spre Costinesti. Tren: CFR Bucuresti Nord
— Costinesti, cca. 3h30. Autocar: curse di-
recte din Bucuresti, Cluj, Timisoara, Iasi.
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~Nu dezvoltam/uniloc; ci un ecosistem.”

Cum gandeste NIBIRU
i sustenabilitatea de'la zero

intr-o industrie in care sustenabilitatea este adesea tratati ca un
exercitiu de imagine, NIBIRU propune o abordare diferita: un district
de divertisment construit modular, reversibil si gandit ca un eco-
sistem viu. Arhitectul Razvan Luca, General Manager NIBIRU, explica

de ce responsabilitatea sociala nu
fundatia proiectului.

Libertatea: Cum definiti, la nivelul
companiei NIBIRU, conceptul de
responsabilitate sociala corporativa?
Razvan Luca: La NIBIRU, responsa-
bilitatea sociala nu este o strategie
adaugata ulterior, ci o filozofie de
proiectare. Ca arhitect, abordez sus-
tenabilitatea ca pe o problema de
constructie corectd. Inca din faza de
concept, am tratat NIBIRU ca pe un
ecosistem viu, nu ca pe o serie de
dezvoltari cu diverse functiuni.

Totul este gandit modular, rever-
sibil si reutilizabil, astfel incat
interventia asupra terenului sa fie
minima, iar resursele utilizate sa
poata fi optimizate de la un sezon
la altul. Sistemele constructive nu
necesita fundatii clasice, ceea ce re-
duce impactul asupra solului si per-
mite o flexibilitate ridicata in dez-
voltare. Cand un oras de vara este
proiectat astfel incat sa fie eficient,
adaptabil si usor de reconfigurat,
atunci vorbim despre responsabili-
tate reala.

££ Cand un oras de vara
este proiectat astfel incat
sa fie eficient, adaptabil si
usor de reconfigurat,
atunci vorbim despre
responsabilitate reala. 77

- Ce v-a determinat sa va implicati
personal in aceasta zona si cat de
importanta este implicarea in
promovarea initiativelor de
sustenabilitate?

—

este un capitol separat, ci insasi

- Am fost mereu atras de ideea de
oras sezonier, un tip de dezvoltare
care functioneaza intens, dar con-
trolat. Pentru mine, arhitectura in-
seamna si decizie strategica. Trece-
rea de la arhitecturd la general ma-
nagement a venit natural, pentru ca
ambele roluri presupun integrarea
unor resurse foarte diferite intr-un
produs coerent. Intr-un proiect de
dimensiunea NIBIRU, implicarea
personala devine esentiala. Nu poti
construi un model sustenabil daca
il tratezi ca pe un layer secundar.

££La noi, sustenabilitatea
este integrata in design,
logistica si modelul
economic, nu tratata
separat. 77

- Care sunt principalele directii ale
politicii de CSR in NIBIRU?

- Avem trei directii principale, inter-
conectate. Primul este mediul si
eficienta resurselor. Am conceput
NIBIRU ca un sistem reversibil. Ma-
joritatea structurilor sunt prefabri-
cate, modulare si demontabile, ceea
ce reduce deseurile si permite reu-
tilizarea completa de la un sezon la
altul. Folosim lemn certificat FSC,
materiale reciclabile si sisteme care
permit reutilizarea componentelor
de la un sezon la altul. Integram
solutii de colectare si reutilizare a
apei pluviale si avem in plan inte-
grarea energiei regenerabile. Avand
in vedere proximitatea fatd de eco-
sistemul marin din zona Costinesti-
Tuzla, proiectul integreaza masuri
de protectie a mediului care vizea-
zareducerea impactului asupra so-
lului, apei si biodiversitatii costiere,
in contextul unui flux ridicat de vi-
zitatori si activitati sezoniere.

&£ Proiectul va fi certificat
BREEAM inca din faza
de executie, urmarind

implementarea unor
standarde de
sustenabilitate
comparabile cu dezvoltari
internationale, adaptate
specificului unui proiect
de entertainment. 55

Al doilea pilon este economia lo-
cala. Aproximativ80% din furnizori
si materiale provin din Romaénia.
Lucram cu parteneri locali inclusiv
in situatiile in care costurile sunt
mai ridicate, pentru ca beneficiile

sunt pe termen lung: viteza de
executie, control mai bun si dezvol-
tarea capacitatii locale.

Al treilea pilon este reprezentat
de diversitate si incluziune. NIBIRU
este gandit ca un spatiu pentru un
public divers, cu infrastructura care
permite acces facil si activitati de in-
teres pentru familii, grupuri variate
si persoane cu mobilitate redusa.
Infrastructura este proiectata astfel
incat sa fie accesibila si confortabi-
la pentru fiecare functionalitate: tra-
see clare, zone de repaus, rampe,
semnalistica vizibila si platforme
dedicate.

- Cum se aliniaza aceste initiative
cu obiectivele de business?

- In cazul nostru, CSR-ul nu vine
dupa business. Este infrastructura
prin care business-ul functioneaza.
Faptul ca folosim structuri modula-
re si productie locala reduce am-
prenta de carbon, dar in acelasi timp
optimizeaza costurile, timpul de
montaj si flexibilitatea proiectului.
Este o sustenabilitate care generea-
za valoare economicd, nu o consu-
ma. In plus, investitiile in comuni-
tate si in experienta contribuie di-
rect la obiectivul nostru major:
repozitionarea Romaniei pe harta
turismului international de calita-
te. Un ecosistem sustenabil este si
unul profitabil, pentru cd generea-
za continuitate si incredere.

- Cum vedeti evolutia conceptului
de CSR in Romania?

- Romania se afla intr-o etapa de
tranzitie. CSR-ul incepe sé fie inte-
grat in modelul de business, nu tra-
tat ca o componentd separata. Ge-
neratia tanara de antreprenori abor-
deaza sustenabilitatea ca pe un in-
strument de eficienta si diferentiere,
nu ca pe un cost.

in cazul NIBIRU, existd o aborda-
re pragmatica: un proiect construit
eficient, cu impact controlat asupra
mediului, cu beneficii directe pen-
tru economia locala si cu un model
operational care poate fi scalat.
Obiectivul este construirea unui sis-
tem care genereaza valoare pe ter-
men lung pentru comunitate.

- Cum explicati sustenabilitatea
publicului tanar?

- Responsabilitatea se extinde la ni-
velul intregului public, de la
preferinta pentru achizitia digitala
a biletelor panala comportamentul
din cadrul evenimentelor, fiecare
alegere contribuie la mentinerea
echilibrului acestui ecosistem. In-
frastructura este deja gandita pen-
tru a sustine un consum controlat,
gestionarea eficientd a resurselor si
reducerea impactului asupra me-
diului, iar valoarea experientei este
direct influentata de un public
atent, informat si aliniat acestui tip
de cadru. e
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NIBIRU si Beach, Please!:

Fm

intr-un moment in care litoralul romanesc incearci si recuper-
eze teren in fata destinatiilor din regiune, un proiect privat, NI-
BIRU, hub de distractii construit de la zero intre Costinesti si
Tuzla, propune un model economic complet nou, bazat pe enter-
tainment, cultura si comunitate, cu ambitia de a deveni un nou
pol de dezvoltare pe litoralul romanesc.

Proiectul reprezinta una din-
tre cele mai ambitioase investitii
private in turism si agrement din
Romania, din ultimii ani. Dinco-
lo de dimensiunea financiara,
miza reala este schimbarea mo-
dului in care litoralul genereaza
valoare economica.

NIBIRU porneste de la o rea-
litate factuala: turismul clasic,
bazat pe weekenduri si consum
rapid, nu mai este suficient, prin
urmare introduce un format di-
ferit: un , oras sezonier”, activ pe
durata verii, construit ca un eco-
sistem. Festivaluri, gastronomie,
retail, sport si educatie functio-
neaza impreund, intr-un model
specific economiei creative siin-
dustriei de entertainment din
Europa de Est. Spre deosebire de
modelul traditional, proiectul
extinde consumul si fluxul de vi-
zitatori pe intreaga durata a se-
zonului, nu doar in jurul unor
evenimente punctuale.

Conceptul a trecut printr-o va-
lidare relevanta. Festivalul , Be-
ach, Please!” a demonstrat deja
cda Romania poate atrage sute de
mii de participanti si poate ge-
nera un impact economic ma-
jor, estimat la 100 de milioane de
euro, pozitionand zona ca des-
tinatie pentru festivaluri pe lito-
ralul romanesc. NIBIRU duce
acest model mai departe si il

transforma in infrastructura per-
manenta.

Impreuna cu NIBIRU, care vi-
zeazad un impact de aproximativ
300 de milioane de euro, cele
doua initiative contureaza un
potential cumulat de 400 de mi-
lioane de euro atrasi si cheltuiti
in economia locala a litoralului
in 2026.

Proiectul include unul
dintre cele mai mari spatii
de evenimente in aer
liber din lume, zone
dedicate festivalurilor,
un mall open-air, un parc
de distractii, spatii
sportive si o promenada
centrala care le
conecteaza pe toatein
aceasta locatie moderna
pe litoralul Marii Negre.

Unul dintre elementele centra-
le este ceea ce dezvoltatorii nu-
mesc ,cel mai mare club open-
air”, o infrastructura gandita pen-
tru evenimente de amploare
internationald, dar si pentru a
pozitiona Romania in zona de tu-
rism de experienta si entertain-
ment international. Infrastructu-
ra este construita la standarde
comparabile cu marile destinatii
europene de entertainment, dar

cu un model de pret adaptat
pietei locale si regionale.

In paralel, proiectul creeaza
oportunitdti concrete pentru an-
treprenori si branduri. Fashion
District, cartierul dedicat modei,
aduce impreuna branduri loca-
le siinternationale intr-un spatiu
comercial premium.

Modelul de operare favorizea-
zd integrarea brandurilor roma-
nesti In ecosistem, aproximativ
80% dintre furnizori fiind com-
panii locale si este construit ast-
fel incat sa distribuie valoare pe
orizontala. Restaurante, cafene-
le, retaileri, artisti, creatori de
continut si organizatori de eve-
nimente devin parte din acelasi
ecosistem. Estimarile indica un
potential de peste 3 milioane de
vizitatori pe sezon, sustinand
dezvoltarea unei economii turis-
tice locale scalabile. Aceasta di-
namica sustine aparitia unui lant
extins de beneficii economice in-
directe, de la cazare si transport
la servicii.

Pentru autoritati, dar si pen-
tru mediul de business, impac-
tul depaseste zona de entertain-
ment si include locuri de mun-
ca, venituri suplimentare la bu-
getele locale si o repozitionare a
litoralului roméanesc ca zona
strategica de dezvoltare econo-
mica la Marea Neagra. Proiectul
functioneaza ca un catalizator

pentru dezvoltarea infrastructu-
rii conexe si pentru cresterea
atractivitatii investitionale a zo-
nei. Prin combinatia dintre con-
tinut, infrastructura si accesibi-
litate, urmareste sa atraga atat
public local, cat si turisti inter-
nationali, intr-un model de con-
sum adaptat noilor tendinte din
industrie.

Comparata cu destinatii
precum Ibiza sau
Mykonos, NIBIRU are

ca obiectiv sa ofere

o alternativa diferita:

o experienta integrata,
accesibila si construita
local, dar calibrata la
standarde internationale.

Intr-o industrie in care Roma-
nia a fost mult timp un
follower, proiectul mar-
cheaza o schimbare de
paradigmad. Pe langa
atragerea de turisti,
focusul este dez-
voltarea unui pro-
dus scalabil, care
poate fi exportat
ca model.

Deschiderea
oficiala este pro-
gramata pentru
16 iulie 2026.
NIBIRU are ca

400 de milioane de euro pe an,
estimate in economia locala a litoralulu

obiectiv sa devina cea mai spec-
taculoasa destinatie de pe lito-
ral si unul dintre cele mai inte-
resante studii de caz despre cum
cultura si entertainmentul pot
deveni motoare reale de econo-
mie.

NIBIRU vizeaza un public di-
vers, tineri si familii, orientati ca-
tre experiente, cu interes pentru
muzica, lifestyle si consum ur-
ban, ceea ce pozitioneaza pro-
iectul ca un pol de atractie pen-
tru entertainment si un genera-
tor de buzz la nivel european.

Prin combinatia dintre con-
tinut, infrastructura si accesibi-
litate, NIBIRU urmareste sa atra-
ga atat public local, cat si turisti
internationali, intr-un model de
consum adaptat noilor tendinte

din indus-
trie. ®




